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Résumé

Les performances verbales des touristes au Ladakh (région de I’Himalaya indien) et leurs

constructions de I’authenticité constituent le theme central de ce mémoire de licence.

Le tourisme y est abordé en tant que processus et les touristes en tant qu’individus actifs dans
la production de significations et d’images de [I’authenticité. A cet égard, une partie
introductive situe ma recherche dans le domaine de I’anthropologie du tourisme, et spécifie

notamment la perspective théorique adoptée ainsi que la méthodologie suivie.

J’aborde ensuite les interactions verbales entre touristes, en particulier celles qui portent sur
I’hébergement et la nourriture, sur le commerce et I’acquisition de biens matériels ainsi que
sur le Ladakh Festival. Au fil des chapitres, je montre quand et comment se construisent les
images de I’authenticité dans différents contextes d’interaction verbale, et quelles sont les
images de soi, de I’autre, de I’ailleurs et plus généralement du monde qui en résultent. Le
caractere émergent et négocié de I’authenticité apparait alors (chapitre 2), tout comme son
intervention lors des constructions verbales de types et de reperes, notamment quand il s’agit
de stabiliser un environnement incertain et peu maitrisé (chapitre 3). Progressivement, cette
analyse des performances verbales et des constructions de I’authenticité me permet de mettre
en évidence les attitudes réflexives dont font preuve les touristes lorsqu’ils interpretent des
situations, ainsi que leur capacité a changer constamment de registres de conversation, a

redéfinir des situations et a reformuler leurs images de I’authenticité (chapitre 4).

Au terme de cette recherche, il apparait que I’authenticité est un enjeu trés important dans le
contexte du tourisme au Ladakh, qui se fait jour dans une multitude de situations différentes et
en relation a des aspects trés hétérogénes. C’est par le biais de leurs constructions verbales de
I’authenticité que des touristes réussissent notamment a affirmer et a préserver leurs visions

du monde.

- Illustration en couverture: Petit-déjeuner a I’ Asia Guest House
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